Andlise das Representacdes da Mulher em “A Grande Familia”

Autoras: Juliana Sampaio Lopes, Luana Assiz Santos e Renata Cerqueira &nbsp; A maneira como séo construidos os produtos culturais de massa
revela os padrGes e as negociagdes com as tradi¢cdes da cultura que os consome. No Brasil, essa relagéo é mais perceptivel nas narrativas ficcionais
televisivas, que, ao expor habitos, crencas, tendéncias e contradi¢des, aciona o processo de reconhecimento no publico a partir das histérias
desenvolvidas. A televisdo se imp6e como espago privilegiado da disputas de forgas entre as tradi¢cdes e as praticas culturais emergentes. Embora
privilegiem, de inicio, os setores sociais conservadores, a tendéncia dos produtores de narrativas audiovisuais é equilibrar as multiplas expressdes da
cultura. Essa negociac¢édo permanente interfere no comportamento individual e coletivo das pessoas em seu cotidiano. O consumo — entendido aqui
como uma pratica ativa, reguladora dos produtos culturais, e também modificada por eles — das narrativas ficcionais pode reforgar ou introduzir novos
valores em sociedade. O conjunto desses valores forma as identidades sociais, que interferem e sofrem interferéncia das representagées sociais,
num processo circular. Individuos e grupos sociais sédo formados enquanto sujeitos sociais a partir da representagao, expressas no discurso e
também na diferenca, a partir do lugar do outro. No que se refere a formacao do sujeito, as questdes de género exercem um papel importante . E o
movimento feminista que insere importantes questées relacionadas ao sujeito e a subjetividade nas teorias sociais através de uma concepgao que
parte do inconsciente psicoldgico. E com base nessas premissas que pretendemos analisar as representacées femininas em “A Grande Familia”,
uma vez que os altos indices de audiéncia sugerem que boa parte das mulheres brasileiras se identifica com as representagées ali construidas. Para
realizar o objetivo proposto, recorreremos aos conceitos de seriado televisivo, sitcom, representagdo social, identidades sociais, feminismo e
representacéo social feminina. As personagens a serem analisadas séo Nené, Bebel e Marilda. As observacdes feitas se referem aos dez primeiros
episodios da segunda temporada de 2006, portanto, ndo se pretende uma analise global do sitcom, mas, uma exposigao de caracteristicas gerais
gue permitem detectar as representaces da mulher no produto cultural escolhido. &nbsp; 1. O seriado televisivo &nbsp; O seriado consiste em
uma producéo dramatizada feita especialmente para a tevé. Diferente de atraces como as minisséries e as telenovelas, tal programa é construido a
partir de uma estrutura mista, em que os episddios podem ser compreendidos tanto separadamente, quanto em relagdo ao conjunto mais amplo em
gue estdo inseridos. Essa alternativa sé é possivel porque, dentro da unidade maior do seriado, cada episédio apresenta uma autonomia relativa
(com inicio, meio e fim), o que acaba viabilizando o entendimento pontual do telespectador. (PALLOTTINI, 1998) A unidade do seriado é concedida
por elementos fixos que acompanham todo o programa, tais como, por exemplo, a estrutura narrativa, 0s personagens ou uma tematica central. No
entanto, conforme afirma Pallottini, tal coesdo é, fundamentalmente, proporcionada por um outro motivo. “A unidade se da por um propésito do autor,
por um objetivo autoral, uma viséo de mundo que ele pretende transmitir.”. (PALLOTTINI, 1998, p. 30) Sendo assim, para que se possa respeitar tal
visdo presente na obra, o seriado funciona a partir de um processo de conex&@o, em que o0s acontecimentos exibidos em um episédio devem estar de
acordo com as caracteristicas presentes no conjunto da série. Para Pallottini, deve haver sempre o cuidado de “néo colidir com o que ficou
estabelecido como basico e fundamental no carater dos personagens, na sua vontade, nos seus objetivos” (PALLOTTINI, 1998, p. 48). Além disso, é
preciso estar atento ao carater acumulativo do seriado, uma vez que, por se tratar de um produto sequencial, todas as mudancgas exibidas no
episodio de hoje também repercutirdo no programa de amanha[1].&nbsp; &nbsp; &nbsp;1.1 O Sitcom &nbsp; Abreviatura para Situation Comedy
[2], o termo sitcom se refere a um determinado formato de seriados televisivos que operam a partir do cdmico[3]. Buscando sempre explorar o lado
engracado das situacdes, o funcionamento deste programa gira em torno dos acontecimentos corriqueiros que permeiam a vida dos personagens
centrais. Os problemas e as confusdes constituem os principais esquemas narrativos e costumam ser desenvolvidos dentro de alguns ambientes
fixos que compdem a tematica central do programa — dai 0 uso de poucos cenarios, o que acaba barateando a producéo. A estrutura narrativa de
cada episodio apresenta a implantagéo, o desenvolvimento e a solugdo de um determinado conflito, o que garante uma certa autonomia as partes
gue compdem o seriado. Além disso, como todo o humor se fundamenta na postura dos personagens diante dessa situagdo-chave, o sitcom requer
que haja uma forte caracterizagdo das pessoas envolvidas na trama, de forma que o publico possa apreender rapidamente os jeitos e as
personalidades ali presentes — é justamente por isso que os figurinos, 0s cenarios e os comportamentos sdo tdo marcantes neste formato. No
entanto, € preciso levar em conta que o riso s6 sera alcangado se houver um conjunto de idéias e valores em comum entre o publico e as situagdes
que se pretendem engragadas. Conforme aponta Saliba (2002, p. 29), para que algo provogue riso, € necessario que exista&nbsp; “uma espécie de
cultura tacita, silenciosa, colada aos homens como uma sombra (...)". Além disso, para que esse humor seja sempre refor¢cado, evidente e de facil
apreensdo, faz-se necessario utilizar elementos como a repeticédo e a redundancia no desenvolvimento narrativo do programa. &nbsp; &nbsp; 1.1.1
O Sitcom no Brasil &nbsp; Inspirado no seriado norte-americano | Love Lucy [4], o primeiro sitcom feito no Brasil foi Ald6 Dogura (1953 — 1964),
seguido, anos mais tarde, por programas mais voltados para a realidade brasileira, como A Grande Familia (1972 - 1975). No entanto, a producéo
nacional do formato sé veio a aumentar a partir da década de noventa, quando a concorréncia entre as tevés abertas se intensificou com a entrada
dos canais fechados no pais. Nesse contexto, buscando conquistar uma parcela maior de audiéncia, a Rede Globo decidiu apostar no sitcom,
reconhecendo o sucesso do formato em outros paises. Um dos seriados que marcou o comeco dessas producdes foi Sai de Baixo (1996 — 2002).
Exibido aos domingos na Rede Globo, o programa era gravado em um teatro de Sao Paulo, o que permitia que houvesse uma maior interacéo entre
0s atores e o publico ao longo do show. Trés anos ap6s o fim da produgao, estreou A Diarista e Sob Nova Direcao, seriados de sucesso que se
mantém no ar até hoje[5] na mesma emissora. No entanto, tais produgdes nao se restringem a Rede Globo. Em 2006, por exemplo, a Record langou
Avassaladoras, sitcom inspirado no filme homdnimo de Mara Mour&o. &nbsp; 1.2 A Grande Familia &nbsp; Langada em 1972, a primeira verséo de
A Grande Familia foi originalmente inspirada no seriado norte-americano All in the Family. Apés os dois primeiros anos de exibi¢éo, o programa

deixou de lado a sua raiz estrangeira e foi adaptado para a realidade nacional, incorporando elementos brasileiros ao seu enredo. No entanto, devido
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ao falecimento de um dos autores[6] do seriado, o sitcom acabou sendo cancelado logo no ano seguinte. O retorno sé veio a acontecer trinta anos
depois[7], quando a Rede Globo decidiu investir no formato. A Grande Familia [8]narra as situagdes cotidianas vividas por uma familia brasileira de
classe média-baixa e seus vizinhos. O seriado aborda temas como o desemprego e o machismo, mas tudo sempre a partir de uma 6ética do humor, o
gue ndo invalida a critica social ali presente. Tais tematicas compdem uma das principais caracteristicas do programa, que € a proximidade entre os
casos que estdo sendo narrados e a realidade de muitos brasileiros — motivo ao qual se costuma atribuir boa parte do sucesso[9] do programa. Os
principais personagens séo: Lineu (Marco Nanini), Nené (Marieta Severo), Bebel (Guta Stresser), Tuco (LUcio Mauro Filho), Agostinho (Pedro
Cardoso),&nbsp; Marilda (Andréa Beltrdo) e Beigola (Marcos Oliveira). &nbsp; &nbsp; 2. Representagdo Social &nbsp; Apds a apresentacdo dos
conceitos de seriado televisivo e sitcom, e a breve contextualizagdo do formato (sitcom) no Brasil, faz-se necessario uma apresentagdo do conceito
de representagdo social para que se possa compreender as estratégias de representacédo feminina em “A Grande Familia”, que é o objetivo central
deste trabalho. A complexidade das sociedades pés-modernas criou novas maneiras de compreender a realidade. Desenvolveu-se, pois, uma
pratica que agrega as pessoas em grupos e estes em sociedade (entendida como um conjunto heterogéneo e dinamico). A representacao social €,
entéo, teorizada como uma prética adotada individual e coletivamente. E um conjunto de valores, idéias e praticas elaboradas e identificadas em
grupos, que orienta os individuos a reconhecerem, tanto uns aos outros, quanto as formagdes materiais da sociedade (instituicbes entidades e fatos).
As pessoas criam e compartilham nocdes sobre a realidade em que se inserem para compreendé-la e também para comunicarem-se umas com as
outras. Uma vez que envolve sistemas culturais e de valores, o termo reline aspectos cognitivos e afetivos. E através das praticas discursivas que a
representacéo social opera, possibilitando a afirmagéo e a reinvencao das tradigées. O acimulo das produgdes culturais (artes, mitos, expressdes
lingliisticas) forma o imaginario social, cuja relagido com as producées culturais em desenvolvimento, estrutura as representagdes. E um processo
coletivo que se apodia ndo apenas no saber cientifico, mas também no senso comum. O aspecto coletivo das representacdes sociais se caracteriza
pelo fato de os individuos se apropriarem destas de modo ativo, apesar de ndo serem produtores independentes. Esta apropriagéo € publicizada e
incorporada a sociedade através da comunicacéo. Tendo como espago privilegiado de desenvolvimento a esfera publica, as representagdes sociais
mantém uma relacéo de dependéncia com os meios de comunicacéo, instancias mediadoras das representagées individuais e coletivas. A midia
funciona como espago de veiculacéo e construcéo de discursos comuns ao repertério de representaces da sociedade da qual faz parte.
Considerando o presente objeto de estudo, devemos concentrar nossa andlise nas representacdes sociais produzidas nas narrativas ficcionais na
TV. Sobre o texto ficcional, LEAL (2004, p. 8) afirma que:&nbsp; O espaco textual é o lugar de um jogo entre real e imaginario que néo s6 quebra
com qualquer referencialidade como abre a linguagem para semiose infinita. (...) Por real, compreende-se ndo exatamente um “dado” bruto, sensivel,
mas também os sistemas de pensamento, a diversidade de textos e discursos que levam a apreensao e a organizagdo dos mundos cotidianos.
Dessa forma, pode-se perceber que a natureza da relagdo entre o ficticio e o real desafia uma concepcéo de representagdo como imitacdo. Uma vez
que o ficticio, para se constituir, transfigura o dado ao associa-lo com o ndo-dado, com o invisivel, ele ndo tem algo com que ser comparado, o que
resulta da transfiguracéo ficcional do real € um outro que néo pode ser deduzido do dado empirico.
&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp; &nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp; A
apropriagao dos elementos simbdlicos da cultura, associada a criacédo do “invisivel” produz significados, identidades e sujeitos. Produtos audiovisuais
de ficgao tém a propriedade de refletir a cultura que os produz e os consume a partir da exposi¢édo de habitos, crencas, tendéncias e contradigdes.
Eles podem reforcar ou mudar padrdes de comportamento, na medida em que seus universos ficcionais dialogam com a cultura, numa negociagao
permanente com os paradigmas sociais. Duarte (2003, p. 2) traga um perfil das rela¢des entre produtos audiovisuais e as sociedades que 0s
abrigam: Parece haver um dindmico jogo de forgas que faz com que os grandes produtores e veiculadores de narrativas audiovisuais tenham que,
de algum modo, refletir as tendéncias de inovagéo que vao surgindo no interior de sociedades complexas, ainda que seja apenas para critica-las. A
midia tende, por principio, a privilegiar as posi¢des da maioria, em geral, mais conservadoras. Entretanto, quando problematiza questdes emergentes
e coloca-nas em debate, mesmo tentando captar apenas as vozes hegemonicas entre os muitos discursos produzidos em torno daquele tema, acaba
favorecendo o surgimento de novas idéias &nbsp; &nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp; Stuart Hall, tendo
como base tedrica os Estudos Culturais, coloca as representacdes na base imediata das identidades culturais e politicas. A maneira como 0s
individuos e grupos sociais sdo representados interferem na formagéo dos sujeitos sociais. Esta categoria — sujeito social - assume as identidades,
consciente de que elas sdo sempre representagoes, e que a&nbsp; representacdo é sempre construida com base na diferenca, detectada a partir do
lugar do outro. &nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp; &nbsp; 2.1. Representagbes sociais x Identidades
sociais &nbsp; O conceito de identidade esta relacionado a uma concepgéo fragmentada multiplamente construida, ao longo de discursos, praticas
e posi¢des (que podem, inclusive, ser antagonicas). A globalizagdo é o processo responsavel pela atual compreenséo do termo, que passa a evocar
aspectos de uma origem comum, usando recursos da historia, linguagem e cultura para a producgéo, néo daquilo que somos, mas daquilo que
podemos ser.&nbsp; (STUART; HALL, 2000)&nbsp; A idéia de um processo nunca completado, sempre em curso, faz emergir o conceito de
identificacé@o, que remete a um reconhecimento de algo em comum, com condi¢des de existéncia (materiais e simbdlicas), apesar de ndo anular a
diferenca entre uma pessoa e outra.&nbsp;&nbsp;&nbsp; A identidade se constroi, portanto, a partir da relagdo entre as praticas discursivas e a
reconceitualizacéo do sujeito. Tém a ver com a invengao da tradi¢cdo e com a propria tradicdo. Segundo HALL (2000, p. 109): Elas (as identidades)
surgem da narrativizag&o do eu, mas a natureza necessariamente ficcional desse processo nao diminui, de forma alguma, sua eficacia discursiva,
material ou politica, mesmo que a sensagéo de pertencimento, ou seja, a “sutura¢éo a histéria” por meio da qual as identidades surgem, esteja, em

parte, no imaginario (assim como no simbdlico) e, portanto, sempre, em parte, construida na fantasia, ou, a0 menos, no interior de um campo
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fantasmatico” &nbsp; Por serem construidas dentro do discurso, as identidades devem ser vistas como produzidas em locais histéricos e
institucionais especificos, por estratégias e iniciativas especificas. A ficgdo audiovisual, enquanto um dos espagos em que as identidades sao
construidas, possui modos especificos de produzir representaces de sujeitos e grupos sociais. As possibilidades de identificagdo dos sujeitos com
essas representagdes variam de acordo com o publico-alvo para quem séo criados as histérias, personagens e elementos cénicos que estabelecem
a relagdo entre produto e telespectador. Para compreender as estratégias de representacéo da mulher em ‘A Grande Familia”, é preciso tragar um
panorama geral das identidades femininas, que estéo relacionadas a suas formas especificas de representagdo social. &nbsp; &nbsp; 3. Histéria
da Representagdo Social do Feminino &nbsp; 3.1 Patriarcado e Feminismo &nbsp; O patriarcado é uma forma de organizacéo familiar, que,
através de argumentos sexistas de inferioridade da figura feminina, centra-se no papel do homem como provedor da familia. N&o se trata, aqui,
entretanto, de um sistema voltado para o poder do pai, mas de uma organizagao que prima pelo poder masculino, enquanto categoria social. Com a
descoberta da agricultura, da caca e do fogo, as comunidades ndmades assumem territério fixo, num processo que culminaria com a sua
sedentarizacdo. Aos homens caberia a responsabilidade pela obtencéo de alimentos, através da caca, enquanto as mulheres ficariam, cada vez
mais, incumbidas de cuidar dos filhos e do cultivo das terras. Uma vez conhecida a participa¢cdo masculina na reproducéo e, mais tarde,
estabelecida a propriedade privada, as relag6es passaram a ser predominantemente monogamicas, a fim de garantir heranga aos filhos legitimos. O
corpo e a sexualidade das mulheres passaram a ser controlados pelos homens e foram instituidas as divisdes sexual e social do trabalho. E desta
forma que se estabelece o patriarcado, uma nova ordem social centrada na descendéncia patrilinear e no controle dos homens sobre as mulheres.
Com o passar do tempo, entretanto, a sociedade foi se organizando através das decisdes tomadas nos dominios publicos - politica, economia,
religido e producao — liderados pelos homens. A l6gica patriarcalista continuou restringindo a atuagdo da mulher ao dominio privado, ou seja, aos
setores reprodutivo e familiar. Restritas a vida doméstica e aos saberes do dominio emocional, as mulheres néo participavam dos processos de
discusséo, deliberacdo e formacéo das normas sociais.&nbsp; Dessa forma, a identidade feminina foi sendo construida a partir de caracteristicas
como a passividade, a emotividade e a dedicacdo a familia. A ideologia do amor, construida a partir da subordinacdo da mulher ao dominio privado,
contribuiu para reproduzir a uma sua representagdo social dependente do homem e destinada ao papel de esposa, a inatividade profissional e a
necessidade de evasao através do imaginario. O amor-romantico associou-se, portanto, a légica patriarcalista, difundindo a representagdo da
domesticidade da mulher e o casamento como Unicos meios de alcancar a felicidade feminina. O movimento feminista surgiu para se opor as
repressdes contra as mulheres e para contestar os entraves que dificultavam a participagéo feminina na vida politica e produtiva em suas
comunidades. Movimento sociopolitico ou teoria social, o feminismo trouxe profundas criticas ao sexismo e ao patriarcado.&nbsp; O feminismo
eclodiu, ainda nos anos 60, no Centro de Estudos Culturais Contemporaneos, CCCS, direcionado, na época, por Stuart Hall, em Birmingham,
Inglaterra. O movimento representava um rompimento da teoriza¢@o que vinha sendo feita, permitindo uma reorganizagao do campo onde estes se
localizavam. As questdes relacionadas ao poder que a cultura possuia dentro de uma sociedade sairam do &mbito restrito das criticas a diviséo social
de classes, para questionar a desigualdade entre os géneros. Era a primeira vez que questdes pessoais comegavam a tomar um carater politico.
Associados as questdes de género e sexualidade, necessarias para a compreensédo do poder social, agora expandido para além da nogéo do
dominio publico, o feminismo trouxe, ainda, para os Estudos Culturais, importantes questdes relacionadas ao sujeito e a subjetividade, através de
uma teoria social pensada a partir do inconsciente psicolégico (sujeito capaz de resistir). Michel Foucault resume as mudancas trazidas pelo
feminismo a partir das novas relacdes que para ele passaram a existir entre poder e subjetividade, entre poder e sexualidade e, sobretudo, entre
poder e constituicdo de género. Inicialmente contestando a existéncia de um poder social alicercado na divis&o do trabalho entre homens e
mulheres, o movimento feminista teve sua primeira grande vitéria na Revolug&o Industrial, no século XIX, com a inser¢do das mulheres no mercado
de trabalho. A partir deste momento é que ocorre a aproximagao entre o feminismo e os movimentos de esquerda. Sé na década de 30, entretanto, é
gue o feminismo passa a dar maior énfase as questdes subjetivas, passando a acrescentar na sua lista de reinvidica¢des o direito da mulher
enquanto sujeito de satisfagdo sexual. Nos anos e 70 e 80, as mulheres passaram a revolucionar a forma de viverem sua sexualidade,
principalmente quando se descobriu a possibilidade de controlar a reprodugéo, através da pilula anticoncepcional. Além disso, elas passaram a
migrar para o dominio publico, ruindo com o culto a domesticidade. A ordem patriarcal, apesar de ainda prescritiva e normativa na estruturagdo dos
papéis e das relagdes familiares foi, portanto, em muitas situagdes, subvertida. Os homens passaram a se dedicar mais as tarefas domésticas,
enquanto as mulheres, cada vez mais, ganhavam independéncia profissional. Mesmo que ainda persistam resquicios de elementos sexistas
determinando normas e costumes na sociedade atual, as questdes ligadas ao género ampliaram os horizontes da sociedade para a formacgéo da
mulher como individuo e para a importancia da construgdo de suas multiplas personalidades. Mais importante, entretanto, do que descrever os tipos
de identidades femininas existentes, é analisar como as representacdes sociais das mulheres, importantes elementos influenciadores na construgdo
dessas identidades, tém sido feitas nos dias atuais. &nbsp; &nbsp; 3.2 Representac¢éo Feminina &nbsp; Quando analisamos, nos produtos
televisivos, os diferentes elementos das enunciac¢des (roupas, figurinos, imagem, sonorizagao, falas), a respeito dos varios grupos de mulheres,
estamos entendendo que, naquele lugar especifico, ha, mais do que individuos concretos a falarem, sujeitos sendo constituidos e constituindo-se,
uma vez que, como escreve Foucault, o sujeito dos enunciados € um &quot;lugar determinado e vazio&quot;, que pode ser ocupado efetivamente por
individuos diferentes. Esse &quot;algo a mais&quot;, aqui, diz respeito ao universo feminino e aos modos de se constituir a mulher. Depois de tantas
mudangcas, a mulher de hoje, se constitui, portanto, dentre outras coisas, a partir das diferentes representacdes femininas que tém sido feitas pela
sociedade, a partir de caracteristicas como a autonomia e a subjetivagéo da mulher. Entretanto, ao mesmo tempo em que séo influenciadas por tais

reproducdes do universo feminino, as mulheres véo agindo, através de seus multiplos comportamentos, sobre as suas proprias representacdes,



trazendo, cada dia mais, questdes ligadas a liberdade sexual e a independéncia profissional da mulher para os meios de comunicag&o.&nbsp; Para
Foucault, entretanto, apesar de reconhecer, na midia atual, as inimeras conquistas das lutas feministas nas formas como se constroem
representagdes da afetividade, do corpo e da sexualidade da mulher, ainda existem muitos elementos patriarcais nos discursos televisivos, que
colocam a mulher numa posigdo permanente culpada. Isso quer dizer que, se por um lado, a mulher superou muitos obstaculos, conseguindo maior
liberdade sexual e ampliando o amor feminino para além do encerramento doméstico, por outro, resquicios patriarcais ainda a prendem ao ideal do
amor romantico e ao pudor sexual. O resultado disso € uma mulher contemporanea que, apesar de ndo estar mais disposta a abdicar totalmente de
suas aspiracdes profissionais em nome do amor e da familia, ainda anseia, fortemente, compartilhar a sua existéncia com um parceiro ideal, tendo de
deixar de lado, inevitavelmente, parte de sua individualidade em prol da relagcdo amorosa. Entretanto, este ideal amoroso esta sendo, cada vez mais,
adiado para o0 momento em que a mulher ja tenha conquistado certa autonomia financeira e profissional. Diante de um aumento significante do
indice de mulheres solteiras, com alto nivel de formagao profissional, autonomia financeira e liberdade de vivéncia sexual, o grande conflito da mulher
nos dias atuais €, portanto, conciliar o sucesso profissional e a autonomia individual, t&o batalhados pelo movimento feminista, com o ideal romantico,
ainda considerado como fundamental para selar o ideal de felicidade feminina. Baseadas em diferentes identidades e ao mesmo tempo agindo
sobre a formacéo das diversas personalidades da mulher contemporanea, as representagdes femininas atuais refletem a multiplicidade de
comportamentos, situados entre a independéncia da mulher, conquistada pelo movimento feminista, e o ideal do amor romantico, herdado pelo
patriarcado. O trabalho pretende, portanto, analisar as representac8es femininas no seriado A Grande Familia, a partir da analise das suas trés
personagens Nené, Bebel e Marilda. &nbsp; &nbsp; 4. Andlise de personagens &nbsp; 4.1 Nené &nbsp; Interpretada pela atriz Marieta Severo,
Nené é a personagem feminina que mais reproduz as marcas do patriarcalismo que ainda existe em boa parte da sociedade brasileira. Esposa de
Lineu (Marco Nanini) e mae de Tuco (Lucio Mauro Filho) / Bebel (Guta Stresser), Nené representa a mulher que cré no homem enquanto provedor da
relacdo, ao mesmo tempo em que reserva para si propria um papel restrito as tarefas domésticas e ao suporte emocional da familia.
&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp; Nos dez episddios observados para a produgdo deste presente
trabalho, a personagem de Marieta Severo se mostrou dependente da figura masculina e dos filhos, demonstrando acreditar que a sua realizagcdo
pessoal estava centrada apenas na felicidade de sua familia. Por conta disso, Nené parecia ndo poupar esfor¢os para se dedicar inteiramente ao lar,
o que inclui desde servir a mesa durante as refeigcdes, até consolar e defender seus entes queridos, quando quer que fosse preciso.
&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp; Um outro ponto decisivo na representagdo da personagem esta na
benevoléncia e na amabilidade que Nené exala - aspecto tradicionalmente atribuido ao ser feminino. Sempre entendendo tudo e tentando acabar
com todas as brigas que se desenrolam, a esposa de Lineu apresenta uma bondade que chega a perdoar inimizades (como é visto em “A Malvada”)
e, por vezes, beirar até a inocéncia (como em “O Crapula”, quando a amiga da personagem comenta “s6 vocé mesmo, Nené, para confiar em
Augustinho...” — um reconhecido malandro). Mas as caracteristicas da personagem n&o se encerram por ai. Sempre contente em afirmar o quanto
Lineu é um “homem de valores[10]” e um “her6i[11]", Nené muitas vezes demonstra um certo receio em dizer palavras mais duras ao marido. Em “O
Crapula”, por exemplo, a personagem é bastante cautelosa ao revelar para Lineu o que realmente pensa ao seu respeito: “eu acho que vocé é, as
vezes, um pouco rigoroso demais”. Ja em outro episodio[12], apds alugarem uma casa ‘caindo aos pedacos’, Nené percebe que ndo conseguira dar
conta de toda arrumagéo sozinha. No entanto, ao invés de tentar conversar sobre isso de maneira mais enfatica com o marido, a personagem se
limita a dizer “néo sei se vou ter forgas para ajeitar tudo isso aqui, ndo..[13]". &nbsp; Além disso, freqiientemente utilizando frases que solicitam a
aprovacao de Lineu[14], Nené muitas vezes d& pistas de n&o ligar para os proprios interesses em funcdo daquilo que o marido deseja. No episodio
“O Senhor do Castelo”, por exemplo, a casa do casal esta alugada para o genro, Augustinho, o que acaba desencadeando uma série de conflitos,
uma vez que todos da familia passam a ter que morar sob o mesmo teto. Diante da crise, Nené prontamente joga a deciséo para o marido: “Lineu, se
vocé estd insatisfeito, a gente sai (da casa)”. Outro ponto importante da personagem é que Nené também demonstrou possuir, ao longo dos
episodios, uma certa vaidade - trago comumente associado a imagem feminina. Prova disso é que, além de frequentar o saléo de beleza[15], a
personagem&nbsp; comemorou bastante ao ganhar um secador de cabelo em “O Pagod&do da Mam&e”. J& no episédio “O Dia da Surpresa”’, a
vaidade de Nené parece ser, de alguma forma, criticada e posta como algo incompreensivel. Isso porque Lineu, espantado com a esposa, ironiza o
fato de a personagem emprestar o marido a amiga[16], mas ndo fazer o mesmo com o vestido que acabou de ganhar. &nbsp; &nbsp; 4.2 Bebel
&nbsp; Maria Izabel, Bebel, € um exemplo tipico da mulher contemporanea. Casada com Agustinho Carrara, Tinho, ela € uma personagem ambigua,
que se divide entre a vida profissional e a dependéncia amorosa em relagdo ao marido. Apesar de ajudar no sustento da casa com o salario que
ganha como cabeleireira no saldo de Marilda, Bebel abdica boa parte da sua individualidade em prol da sua relagdo com Tinho, estando sua
felicidade, ainda, bastante atrelada ao ideal do amor roméantico. Ao mesmo tempo em que possui estreitos lagos de dependéncia com Tinho, Maria
Izabel, entretanto, cobra, constantemente, do marido seus direitos enquanto mulher, o que gera as constantes brigas presenciadas pelo
telespectador. A divisdo dos trabalhos domésticos e seus desejos sexuais sdo as principais reinvidicagdes da personagem. “Eu sou jovem e preciso
de sexo”, é o que diz Bebel, quando Tinho parece nado deseja-la suficientemente, no episddio “A Mocréia”. A questdo materna é outro elemento
essencial na representagdo da personagem. Criada durante quase toda a vida na casa dos pais, Nené e Lineu, Bebel mantém uma grande
dependéncia com a méde. Nao é a toa que ela e Agustinho, mesmo depois de casados, decidem morar ao lado de Nené. Cémodos pequenos e
simples, combinagdes extravagantes, moveis antigos e uma porta lateral que da acesso direto & casa da mée constituem o lar, doce lar, de Bebel,
situado no subdrbio carioca. Apesar de possuir, entdo, elementos que a configuram como uma mulher adulta, a exemplo da sua vida sexual e sua

profisséo, Bebel possui, também, um lado infantil, que é, nitidamente, reforcado pelas atitudes da personagem diante das brigas com o marido. Como
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mostra a primeira cena do episddio “Cada Macaco no Seu Galho”, a primeira coisa que Bebel faz diante de qualquer desentendimento com Agustinho
€ arrumar as malas, pegar seu enorme urso de pellcia e se mudar para a casa da mée, para ocupar, junto com seu irmao Tuco (talvez mais infantil
que ela) os quartos que eram deles desde pequenos. Essa sua ambigiidade entre menina e mulher pode, também, ser observada no préprio
vestuario da personagem. De um lado, as unhas vermelhas, o cabelo ruivo e as saias justas refletem toda a sexualidade de Bebel. Do outro, a
combinagao das cores fortes e o estilo das roupas, meias e sapatos remetem o telespectador a figura de uma boneca, demonstrando o lado crianca
da personagem. Por fim, vale ressaltar que a convivéncia do casal Bebel e Agustinho com Lineu e Nené, por vezes, torna-se um elemento
estratégico na construcéo de episédios, onde sdo tragcados paralelos que comparam os dois relacionamentos. Apesar de Bebel ser menos
subordinada que a mée e de Agustinho ser mais machista que Lineu, muitas semelhancas podem ser detectadas em ambos os casamentos. Em “A
Mocréia”, por exemplo, os desejos sexuais secretos de Lineu e Agustinho sdo apresentados a partir das reacdes praticamente idénticas de Nené e
Bebel. As duas brigam, deixando de falar com os maridos, levando-os a Ihes pedir perddo. Maria lzabel, entdo, é uma personagem com
caracteristicas que impossibilitam uma descri¢cdo fechada e absoluta da sua representagdo. Com elementos ainda patriarcais, que subordinam a sua
vontade a satisfagdo do marido, misturados a caracteristicas feministas — o desejo sexual e a liberdade profissional — Bebel se divide entre uma
mulher de personalidade forte e uma crianca que depende do amor do marido e do colo da mée. &nbsp; &nbsp; 4 .3 Marilda &nbsp; Marilda € uma
mulher solteira, dona de um saldo de beleza, amiga inseparavel de Nené. Foi casada com Mendonga e namorou Tuco. Suas experiéncias afetivas
sdo infelizes, o que confere & personagem uma visdo pragmatica de relacionamentos amorosos. Marilda possui uma ligagéo ténue com a
representacéo do ideal romantico, pois, pretende alcancgar a realizagdo amorosa, mas néo tem este desejo como objetivo de vida principal - sua
concepgédo de realizacdo amorosa nao coincide com a de Nené. Se Marilda encontrar alguém com quem queira estabelecer um relacionamento
estavel, ela ndo ir4 abdicar da sua independéncia, das suas vaidades e da sua liberdade. Talvez por esta razéo, seus relacionamentos nao
ultrapassam determinado limite. &nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp; Marilda ndo se incomoda em néo ser
casada, mesmo pertencendo a uma geragéo que valoriza a “instituico casamento”. Este e outros valores tradicionalmente vinculados a
representacéo feminina, como o sexo vinculado apenas ao relacionamento amoroso ou o sacrificio romantico, séo os principais pontos de ruptura
desse tipo de representacdo na sua caracterizagdo. Ela ndo compartilha do romantismo freqiientemente atribuido ao sexo feminino. No entanto, a
personagem vive um paradoxo. Se, por um lado, ela se apresenta como uma mulher independente, descolada e avessa a moralismos - que aparenta
adorar a vida dindmica e agitada de solteira - na sua intimidade, revela que conserva ideais e valores tradicionais femininos, como a exaltagdo do
amor e demanda individual de realizacdo amorosa. &nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp; A desvinculagédo
de Marilda com a maioria dos ideais romanticos a aproxima de discursos feministas, verbalizando algumas posturas radicais sobre o sexo oposto. No
episddio em que Lineu tira férias do trabalho para assistir a Copa do Mundo, em vez de viajar com Nené (que fica furiosa com a situagdo), Marilda
revela sua opinido sobre os homens:
&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&n
bsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbs
p;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp; Cadé o Lineu e o Tuco que nado estdo vendo o jogo? (...) Na
hora que a gente queria que eles saissem da frente da televisao eles estavam aqui, grudados. Ai na hora que a gente resolve ver o jogo eles néo
estdo nem ai?! (Nené)
&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&n
bsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbs
p;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp; - Nené, vocé nunca ouviu falar que pra cada agéo existe uma
reago contraria? (...) Homem so assiste futebol na televis&o pra provocar as mulheres. Quando a gente ndo esta por perto eles nem ligam. E uma
reacdo contraria a nossa agdo. (Marilda) &nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp; Apesar de morar sozinha, a
amizade de Marilda com a familia Silva a coloca como parte de seus conflitos, problemas e comemoragdes. Exemplo disso é a sua participagcéo no
jantar oferecido por Agostinho (que, na verdade, recebeu dinheiro emprestado de Nené para paga-lo) em comemoracéo ao Dia das M&es num dos
episodios do programa[17]. &nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp; Num ambiente em que todos os moradores
do bairro sabem das vidas uns dos outros, Marilda é uma espécie de catalisador das fofocas do lugar, que freqiilentemente atingem o nucleo principal
do programa, pois, a maioria das tramas acontece com base em algum “mal entendido”, que desestabiliza o eixo da familia.
&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp; Em relagdo a vida profissional, é a personagem de maior destaque no
gue se refere a independéncia financeira da mulher. Dona do principal saldo da vizinhanga, emprega Bebel e gerencia sozinha o empreendimento.
Esta associada a realidade feminina atual: trabalha dentro e fora de casa. A autonomia profissional somada ao fato de morar sozinha lhe permite um
padrédo de consumo voltado para suas preocupagdes estéticas. A vaidade é revelada pelo seu figurino, sempre composto por roupas extravagantes,
&nbsp; com cores fortes e estampas exageradas. &nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp;&nbsp; Seu
estabelecimento comercial € um dos locais em que as tramas se desenvolvem. O episddio em que Tuco faz um curso técnico de cabeleireiro e
consegue uma vaga no salao de Marilda ilustra o destaque deste ambiente em “A Grande Familia”.[18] Nesta histéria, a personagem funciona como
peca-chave no desenvolvimento do conflito: é ela quem tem o poder de aceitar ou ndo o ex-namorado como funcionario. Em linhas gerais, a
caracterizagao de Marilda possui ligagcdes com representagdes femininas tradicionais, no entanto, a personagem esté associada principalmente a

representacdes da mulher contemporanea, considerando-se os valores acima citados. Entretanto, tal aproximacao com as representacdes
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contemporaneas ndo é avangada a ponto de construir uma personagem independente profissionalmente e realizada afetivamente. Ainda é comum
nas narrativas ficcionais televisivas a associa¢éo entre mulheres autdbnomas e infelicidade amorosa.&nbsp; &nbsp; &nbsp; 5. Consideragdes finais
&nbsp; O presente trabalho procurou analisar o modo como as mulheres séo representadas no seriado A Grande Familia, a partir da observagao dos
dez primeiros episédios exibidos em 2006. Para tanto, buscou-se perceber de que forma as personagens centrais se apresentavam diante de
tematicas como a familia, o amor, o casamento e a carreira profissional, tentando sempre ressaltar como a personalidade de cada uma delas
interferia nessa relacédo. Além disso, também existiu o cuidado de ndo reduzir o trabalho a uma mera enumeracéo das caracteristicas de cada
personagem, buscando, ao contrario disso, promover um dialogo entre as descri¢des realizadas e as situagdes dramaticas presentes no programa.
Passadas essas ressalvas iniciais, é preciso tecer uma observagdo. Embora A Grande Familia se trate de um seriado humoristico e, enquanto tal,
busque utilizar alguns elementos caricaturais na composi¢cao dos personagens, o presente estudo possibilitou perceber que tais construgées, quando
vistas em conjunto, apresentam um leque de diferentes possibilidades narrativas. Levando em conta essa variedade, o estudo da representacéo
feminina neste programa tornou-se ainda mais frutifero, uma vez que incorporou uma dimenséo que ultrapassa a representacéo burlesca do
feminino. Assim, como resultado deste trabalho, foi constatado que a mulher ndo foi representada de uma Unica forma no seriado, o que da indicios
de que o programa busca evidenciar e contrastar a diversidade que compde o feminino na sociedade contemporanea. No seio dessa pluralidade,
pdde se notar a existéncia tanto de representacdes mais classicas, quanto a presenca de perfis de uma mulher mais moderna, independente e
inovadora. Acredita-se que, por tras dessas apresentacdes, exista o desejo de mostrar as varias possibilidades de escolha da mulher atual, o que a
coloca como dona de seu proprio destino. Por fim, espera-se que o presente trabalho possa contribuir no estudo acerca das representacdes
femininas, de forma que se busque entender cada vez mais o papel que os meios de comunicagao de massa exercem na sociedade, uma vez
entendidos enquanto meios difusores de bens simbolicos e de representagdes sociais. &nbsp; &nbsp; 6. Referéncias Bibliograficas &nbsp;
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[1] No entanto, conforme ja foi dito anteriormente, tal processo acumulativo néo inviabiliza a compreenséo isolada dos episddios.  [2] Em
Portugués, “Comédia de Situagfes”  [3] Os sitcoms mais antigos costumavam utilizar um recurso denominado ‘claque’, em que risadas eram

inseridas nas cenas comicas do seriado.  [4] Langado em 1951, o seriado norte-americano contava a histéria d
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