Como Divulgar A Sua Empresa, O Seu Negocio De Graca

Depois de ter definido a &quot;Proposicéo de Valor Unico&quot; deveréa divulga-la ao méaximo junto da comunidade.

Existem varios métodos, alguns pagos e alguns gratis, e hoje vamos falar de um dos métodos gratuitos ( apenas tem de despender algum tempo e

energia para tal ), que séo os comunicados de imprensa.

Com certeza que ja deve ter notado que no seu jornal local, ou qualquer jornal, radio, televisdo, etc. existem sempre histérias sobre pessoas e

produtos ou servicos. Essas historias séo gratis.

Mas para conseguir isso devera ter um produto ( e aqui produto, pode ser uma pessoa, um produto fisico, um servico, ou mesmo a sua empresa ou

negocio ) que chame a atengdo dos meios de comunicagéo.

E como é que vocé chama a atencé@o dos meios de comunicagéo sobre o seu produto?

Todo o produto, & partida, tem uma funcionalidade Gnica, que podera interessar ao grande publico, e € isso que tem de ser transmitido aos meios de
comunicagao. Afinal de contas os meios de comunicagao necessitam constantemente de noticias frescas de interesse geral, e aonde é que pensa

que eles vao buscar todas as noticias?

Existem varios tipos de comunicados de imprensa, por exemplo:

1- A tomada de posi¢é@o de um cargo executivo de uma empresa

2- Eventos e patrocinios publicos ( como e exemplo http://crescimentoempresas.blogspot.com/2008/07/comunicado-imprensa-mais-de-700.html )

3- Projecg6es de uma indUstria ou segmento de mercado.

4- Topicos relacionados com as noticias actuais ( como o exemplo

http://crescimentoempresas.blogspot.com/2008/07/macaco-v-macaco-faz-vale-pena-ler.html )

Mas para o seu comunicado de imprensa ser aceite devera obedecer a determinadas regras:

1- Devem conter 4 componentes basicos: Quem, O Qué, Quando e Aonde

2- N&do devem ser apenas propaganda, devem conter apenas factos que sejam do interesse do publico

3- A construcéo apropriada. O que é mais importante devera estar no inicio, e 0 menos importante no fim.

4- Espacamento adequado


http://crescimentoempresas.blogspot.com/search/label/USP
http://crescimentoempresas.blogspot.com/2008/07/comunicado-imprensa-mais-de-700.html
http://crescimentoempresas.blogspot.com/2008/07/macaco-v-macaco-faz-vale-pena-ler.html

5- Nao devem conter erros ortograficos

6- Devem ter sempre 0 nome e o telefone da pessoa a ser contactada, para que os meios de comunica¢do possam contactar , caso necessitem de

mais informacao

7- Devem ter a data do envio do comunicado de imprensa.

8- Devem ter um titulo que chame a atencao e que seja do interesse do publico

Depois de ter construido os seus comunicados de imprensa de acordo com estas regras, envie-0s para o maior numero possivel de publicagdes dos
segmentos de mercado que lhe possam interessar, para os editores de jornais, etc.

Existe muito mais a dizer sobre comunicados de imprensa, que irei abordar em artigos futuros, no entanto o préximo artigo (

http://crescimentoempresas.blogspot.com/2008/07/comunicado-imprensa-mais-de-700.html) € um exemplo pratico de um comunicado de imprensa,

pois com um exemplo pratico, fica bem mais simples entender tudo isto.

Muito Obrigada, e podem contar comigo no que eu lhes puder ser (til,
Maria Spinola

http://www.crescimentoempresas.com/

(+351) 91 293 05 19

crescimentoempresas(at)gmail.com

P.S. Envie por email 0 seu caso, e logo que possivel eu irei dar-lhe uma resposta totalmente gratuita, desde que permita que o seu caso seja

publicado.

P.P.S. Espero que o artigo, que acabou de ler, Ihe tenha sido util de alguma forma, e porque quero compensa-lo pelo tempo que dispensou a ler este
artigo, gostaria de oferecer-lhe completamente GRATIS &quot;16 SEGREGOS, Simples E Econémicos, Para Obter MAIS CLIENTES, MAIS VENDAS
E MAIS LUCROS Para O Seu Negdcio - ( e o melhor é que os RESULTADOS séo quase IMEDIATOS)&quot; e muito mais...

(Nota: Respeitamos a sua privacidade, e pode anular o seu registo a qualquer momento! )

Nome:

Email:
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